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重庆新闻奖融合报道、应用创新参评
[bookmark: 附件3]作品推荐表

	作品标题
	跟着“大肚口”逛大渡口 “火锅节”吃火锅
	参评项目
	融合报道

	
	
	字数/时长
	[bookmark: _GoBack]663字

	主创人员
	唐洪琼、赵倩、张韬
	编辑
	冯勇、杨蓉、杨宇豪

	原创单位
	大渡口区融媒体中心
	发布平台
	大渡口发布微信公众号、小渡晓渡视频号、大渡口之声客户端、大渡口之声抖音号、大渡口发布微博

	发布日期
	2025年10月3日8时41分

	作品链接
和二维码
	https://mp.weixin.qq.com/s/9bWzWv4hDLvijUGmQKvzfQ
[image: 大渡口]


[image: 大渡口]
	中央宣传部“三好作品”  是□ 否☑

	
	
	市委宣传部“三好作品”  是□ 否☑

	作品简介
（采编过程）
	一、全媒体采编与发布
9月28日-10月7日，2025重庆服务消费季暨第17届中国（重庆）火锅美食文化节首次在大渡口区举行。该作品系大渡口区融媒体中心围绕此次火锅美食文化节精心策划的全媒体产品。创作人员突破传统展会报道模式，创新性地将火锅节IP形象“大肚口”作为叙事主线，采用“IP引导+实景呈现”的融合报道手法。创作者全程跟随“大肚口”的动线，深入直径10米的“星际穿越”超级火锅、1.2公里江岸万人火锅宴、潮辣热气球嘉年华等核心场景，进行沉浸式采制。作品于2025年国庆期间通过“大渡口发布”微信公众号、小渡晓渡视频号、大渡口之声抖音号、大渡口发布微博、大渡口之声客户端同步推送，构建起“微信+微博+短视频”的立体传播矩阵。
二、传播效果与社会反响
作品上线后迅速引发传播热潮，以具象可感的体验式报道精准聚焦活动亮点，生动诠释了重庆火锅文化的鲜活魅力。该稿件在全网阅读量达到10万+，视频号转发量3200。作品通过“大肚口”的向导视角，成功将节庆活动转化为受众可感可知的体验过程，不仅增强了报道的可看性与传播力，更实现了IP品牌价值与新闻价值的双重提升，吸引近30万市民游客前往现场打卡体验，有效助推大渡口城市形象“出圈”。

	社会效果
	该作品刊播后产生广泛而积极的社会影响，成为节庆活动融合传播的创新范例。作品通过“大肚口”沉浸式向导视角，将火锅美食文化节的盛况进行具象化呈现，不仅精准展现了直径10米超级火锅、1.2公里江岸万人宴等亮点场景，更让受众身临其境感受火锅香气与现场氛围，成功将节庆流量转化为城市关注度。
作品有效激发了受众的线下参与热情，带动近30万市民游客前往火锅节现场体验，不少网友留言“跟着大肚口打卡同款火锅”“看完稿件立马出发”，充分体现了作品强大的引流效应。
此外，作品“实现了IP价值与新闻价值的双重提升”，为城市节庆报道提供了可资借鉴的“大渡口经验”。作品的成功传播，进一步提升了大渡口火锅文化节“大肚口”文化IP的影响力和城市形象的辨识度。


	传播数据
	新媒体传播
平台网址
	1.https://mp.weixin.qq.com/s/9bWzWv4hDLvijUGmQKvzfQ

	
	
	2.https://weixin.qq.com/sph/AAzO2sOeW

	
	
	3.https://weibo.com/2918835814/Q6jx32ku4?pagetype=profilefeed

	
	阅读量（浏览量、点击量）
	109842
	转载量
	32548
	互动量
	15421

	推荐理由

	作品创新性地将火锅美食文化节IP形象“大肚口”与现场实景进行全方位融合，构建了“IP引导+实景呈现”的模式。“大肚口”化身火锅美食文化节的“体验者”与“向导”，带领受众穿梭于“火锅节”的各个场景，传递火锅香气、现场氛围。该作品将节庆活动转化为具象可感的体验过程。更让火锅美食文化节的实景亮点得到精准聚焦，既增强了可看性与传播力，又诠释了重庆火锅文化的鲜活魅力，实现了IP价值与新闻价值的双重提升。

签名：（加盖单位公章）
                                                  2026年 3月 6日

	联系人
	唐洪琼
	电话
	13883680235
	手机
	13883680235

	地址
	大渡口区文体路122号富士达大厦4楼
	邮箱
	115092938@qq.com
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